
 

 

Ejercicio 4.1 semana del 20 A 22 de abril 

DEPARTAMENTO DE DIBUJO 

CURSO 4º ESO. EDUCACIÓN PLÁSTICA VISUAL Y AUDIOVISUAL 

Se adjunta anexo el documento que describe la siguiente práctica a realizar:  

“DISEÑO GRÁFICO I”. Tarea para realizar en la semana lectiva de 30 de marzo a 2 

de abril y periodo vacacional de Semana Santa.  

 

TEMPORALIZACIÓN 

Se han tenido en cuenta los horarios semanales presenciales. Además de estos 

tiempos, para un resultado mejor, los alumnos pueden dedicar algún rato más en el 

periodo de Semana santa. 

 

Como en los anteriores, una vez realizado enviáis una imagen (foto o escaneo) del 

trabajo al correo de vuestro profesor: 

Paz Alonso     palonsoc@educa.jcyl.es 
 

 

 Fecha límite de envío: 27 de abril 

 Recordar a los que aún no lo han hecho, que tenéis que enviar la imagen del 
trabajo anterior. 

mailto:palonsoc@educa.jcyl.es
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DISEÑO GRÁFICO 

 

 

 

 

 

 

 

LOGOTIPOS Y MARCAS. IMAGEN CORPORATIVA 

 

El logotipo se define como un símbolo formado por imágenes o letras que sirve 

para identificar una empresa, marca, institución o sociedad y las cosas que tienen 

relación con ellas. 

Lo más importante de un logotipo es que sea: 

• LEGIBLE independientemente del tamaño al que lo usemos. 

• RESPONSIVO, que podamos adaptarlo a diferentes escalas y formatos sin perder 

su esencia (imprescindible con la importancia que han tomado las redes sociales y 

las webs adaptativas). 

• REPRODUCIBLE en cualquier material. 

• Que genere IMPACTO VISUAL, de manera que nos llame la atención a simple vista 

y sea fácilmente recordado. 

• ATEMPORAL Y ÚNICO, diferenciándose dentro de la competencia y con un diseño 

perdurable en el tiempo. 

 

CLASIFICACIÓN 

Teniendo claras sus características principales, vamos a ver cómo se clasifican los 

diferentes conceptos relacionados con el mundo del diseño de logotipos: 

1. LOGOTIPO: Aunque sea el nombre generalizado para los logos, etimológicamente 

nace del griego λόγος(palabra) por lo que, originalmente, un logotipo es un diseño 

exclusivamente tipográfico. 
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2. IMAGOTIPO: Es la suma de un logotipo y un icono. 

 

 

 

 

 

 

 

3. ISOTIPO: Es una marca representada únicamente por un icono, ya que es tan 

conocida que no necesita de más. 

 

 

 

 

4. ISOLOGO: Es la fusión de icono y texto. No podrán funcionar por separado. 

 

 

 

 

 

5. IMAGEN CORPORATIVA: Es la manera en que los clientes y usuarios perciben la 

marca. Por ejemplo, Tiffanis es equivalente a “lujo”. 
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6. IDENTIDAD CORPORATIVA: Es la representación física de la imagen de marca 

(papelería, rotulación, publicidad exterior...). 

 

 

 

 

 

 

 

 

7. MARCA o BRANDING: Es el conjunto total de todo lo que se vincula, directa o 

indirectamente, al símbolo, influyendo en el valor de la propia marca. Se compone 

de naming (muy similar, en concepto y enfoque, al proceso de decidir el nombre 

de una empresa u organización), identidad corporativa, posicionamiento, lealtad 

de marca y arquitectura de marca.  

El branding busca resaltar el poder de una marca, aquellos valores de tipo 

intangible, tales como la singularidad y la credibilidad, que les permiten 

diferenciarse de las demás y causar un impacto único en el mercado. 

 

El logotipo es, sin duda alguna, uno de los principales aspectos a tener en cuenta a la 

hora de construir una marca. Es la parte fundamental del desarrollo de la identidad 

creativa de la misma, la que va a identificarla, darle personalidad, y hacerla reconocible 

de cara al cliente. Este elemento va a ser el "símbolo" de la marca. Aúna en una imagen 

todas las características del producto que representa, de ahí su extrema importancia. 
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ACTIVIDAD 4. 1. Expresar con letras 

 

Las grafías o letras no dejan de ser dibujos realizados de una manera determinada. 

Se trata de elegir la tipografía adecuada para cada palabra, de manera que refuerce el 

significado de la misma. 

EJEMPLOS:  

 

Diseña una palabra con el nombre de un animal. Piensa que, después, la tarea 4.2. 

será crear el dibujo para conformar un IMAGOTIPO (punto 2 de la clasificación de logotipos). 

Así que ese animal, debe representar para ti, lo que después será la imagen de tu futura 

empresa, bien sea una tienda de deportes, una tienda de muebles, una empresa de 

negocios administrativos, un gimnasio, una peluquería, una tienda de fotografía… 

Tendrás que pensar en ese animal anticipando el concepto que te sugiero. Es decir, 

pensando lo que debe simbolizar ese mamífero, insecto, ave, anfibio, etc… para que 

represente el tipo de empresa que tú quieras dirigir o crear. 
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Resumiendo. Tarea 4.1. Creación de una Tipografía, “a mano”, sin copiar nada de 

lo que encuentres en Internet. Se tú mism@”. Valoraré tu creatividad, el trabajo bien 

hecho (limpieza, precisión, rigor…) 

MATERIAL: 

• Hoja DIN A 4 (sobre naranja), dispuesta horizontalmente 

• Escuadra y cartabón para trazar paralelas y poder trazar las pautas que 

determinen la altura de las letras 

• Lapiceros, rotuladores de colores, rotuladores calibrados, goma de borrar… 

Ejemplo: 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pauta inferior es para las letras minúsculas que tengan una parte descendente. 

Ej.: la “g”, la “p”, la “q”. La superior, para las mayúsculas y las letras con ascendente: “t”, 

“h”, “l”, “ll”. “d”, “b”… 

 

¡¡ÁNIMOOO!! 
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