
 

 

 

 

 

 

 

Curso 2º BACHILLERATO – Fundamentos de Administración y Gestión 

 

B2D y B2E 

 

• Leer del Tema 6 “Plan de Marketing”, la parte de Marketing Operativo: 
Decisiones sobre el producto y decisiones sobre el precio. Visualizar enlaces con 
artículos y vídeos.  

• Realizar en el trabajo Plan de Empresa, dentro del apartado:  

6. PLAN DE MARKETING, el punto 6.2. MARKETING OPERATIVO:  

1. Producto/Servicio,  

2. Precio 

 

El plazo de entrega es el 27 de marzo. 

 

La comunicación con la profesora Blanca Delia Delgado se realizará a través del 
siguiente correo: 

economiaieszorrilla@hotmail.com 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 


